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TLACOVA SPRAVA

TinedZeri stravia na socialnych sietach denne niekolko hodin
Napriek tomu online reklame nerozumeja

Trnava 16. 7. 2024 - Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave realizovala prvy komplexny
vyskum reklamnej gramotnosti tinedZerov na Slovensku. Jeho zistenia poukazuja na stredna
uroven reklamnej gramotnosti a nedostato¢né vzdelavanie v oblasti médii i marketingu.

Vyskum realizovany na tinedZeroch naprie¢ celym Slovenskom ukazuje, ze troven reklamnej
gramotnosti, ktora odzrkadluje schopnost rozliSit a pochopit reklamny obsah, je na strednej Grovni.
Prave to naznacuje neschopnost rozliSit nativny reklamny obsah na socialnych sietach, ktory firmy
vo svojej marketingovej komunikacii pouzivaju ¢oraz Castejsie.

Napriklad, sponzorovany filmovy pas na Instagrame (Reel) nevedelo od bezného obsahu odlisit az
86,8 % tinedzerov. Sponzorované video v podani influencera nedokazalo rozlisit az 67 % tinedzerov.
Problémové boli aj meme obrazky, ktoré dnes zazivaju na socialnych sietach velk popularitu. Az 71
% tinedzerov nedokazalo v ukazke meme obrazku identifikovat reklamu aj napriek tomu, Ze bola
riadne oznacena. Stredna troven sa odzrkadlila aj v pripade identifikacie reklamy v pribehoch na
Instagrame, kedy reklamu odhalilo len 26,4 % tinedzZerov.

»Pri skimani sme natrafili aj na problém s oznaceniami reklamného obsahu. Az 96,2 % tinedZerov
nevie, Ze oznacenie , PR ¢lanok” je reklamné. TinedZeri v§ak nepovazovali za reklamné prispevky ani
tie, ktoré mali oznaCenie ,Sponzorovany obsah* ¢i,V spolupraci,” uvadza Viktoria Hudakova, interna
doktorandka Fakulty masmedialnej komunikacie UCM v Trnave.

Sucastou vyskumu bolo aj skimanie v neuromarketingovom laboratoriu, ktoré ukazalo zaujimavé
vysledky napriklad v spojitosti s reklamnymi oznacCeniami a rozpoznanim reklamy. Az 39,5 %
tinedzerov nerozoznalo reklamny zamer prispevku napriek tomu, Ze svoj zrak upreli na reklamné
oznacenie.

»Neuromarketingovy vyskum, ktory vznikal pod zastitou Neurolabu FMK UCM, bol pre tinedzerov
jednoznacne obrovskym zazitkom. Okrem toho vSak priniesol zaujimavé zistenia pre nas,
akademikov. Naznacil napriklad aj to, Ze pozitivhe emdcie mozu vplyvat na to, ¢i tinedZeri reklamny
obsah rozpoznaji alebo nie,“ dodava Ludmila Cabyova, dekanka FMK UCM, ktora pracovala na
realizacii vyskumu.

Spominané zistenia st prekvapivé najma v kontexte Casu straveného na socialnych sietach. Podla
vyskumu vacsina tinedZerov travi na socialnych sietach viac ako 2 hodiny (28,4 %), viac ako 3 hodiny
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(22,4 %) a viac ako 4 hodiny (25,9 %), pricom najobltbenejsie socialne siete st Instagram, TikTok, a
nasledne YouTube. Na Facebook podla vyskumu nechodi az 75,9 % tinedzerov. Stredna troven
reklamnej gramotnosti vzhladom na Cas straveny na socialnych sietach teda nemusi byt postacujica.

Vysledky vyskumu tak poukazuji nielen na nedostato¢nua aroven reklamnej gramotnosti tinedzerov,
ale aj na nepostacujice vzdelavanie v oblasti médii a marketingu, ktoré je rokmi Coraz viac dolezité.

»Na fakulte sa snazime v oblasti médii a marketingu vzdelavat aj tych najmensich prostrednictvom
Detskej univerzity ¢i roznych workshopov na zakladnych $kolach. Uvedomujeme si, Ze medialna
vychova je potrebna uz u deti na zakladnej Skole,“ uzatvara I'udmila Cabyova, dekanka FMK UCM.

Metodika: Kvantitativny vyskum bol realizovany na vzorke 348 respondentov vo veku 13 az 17 rokov.
Rozpatie chyb je 5,26 % a skimané obdobie jun 2022 az jal 2022. Neuromarketingove skimanie bolo
realizované na vzorke 25 respondentov vo veku 13 az 17 rokov v novembri 2023.

Vyskum je ciastkovym vystupom projektu APVV-22-0469-Cestovna mapa digitalnej platformy
zabezpecujiucej Al (Artificial Intelligence) automatizaciu rozhodovacich procesov v oblasti
komunikacnej stratégie.
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O Fakulte masmedialnej komunikacie

Fakulta masmedialnej komunikacie je jednou z piatich fakult Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave. Je
mlad4, modernd, dynamicka a ako prva na Slovensku zacala poskytovat univerzitné vzdelanie v oblasti
medialnej komunikacie. V stcasnosti pontka stadium v piatich Studijnych programoch: masmedialna
komunikacia, marketingova komunikacia, vztahy s médiami, aplikované medialne Stadia a tedria
digitalnych hier. Okrem bakalarskych a magisterskych Studijnych programov realizuje aj doktorandské
$tadium v $tudijnom odbore medialne a komunikaéné §tadia. Ako jedina fakulta v Cechach a na Slovensku
ma v prestiznej svetovej databaze Web of Science registrované az Styri vedecké ¢asopisy: Communication
Today, European Journal of Media, Art & Photography, Lege Artis. Language Yesterday, Today,
Tommorow a Media Literacy and Academic Research.
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